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ALKOHOLI TARBIMISEGA SEOTUD ÜHISKONDLIKKE ASPEKTE
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Uuringu taust ja metoodilised selgitused
Käesoleva materjali näol on tegu väljavõttega kord aastas toimuvast alkoholi tarbimisharjumuste uuringust. Väljavõte käsitleb eeskätt laiemat avalikkust ning võimalikku alkoholipoliitikat puudutavaid küsimusi ning ei käsitle põhjalikumalt konkreetsete alkohoolsete jookide tarbimist (sisaldub uuringu muudes osades) 

Uuring viidi läbi üleriigilise sotsiaaldemograafiliselt esindusliku küsitlusena, silmast-silma intervjuu meetodil kodudes, ajavahemikul 43.-47. nädal 2007.  
Valim kujundati esinduslikuna vanuse, soo, rahvuse ning piirkonna (maakond) tunnustes
Uuringu valimiks kujunes 1027 täiskasvanut vanusevahemikus 15-74 aastat

VASTAJATE ARV            1027

Küsitluse läbiviimise koht

Tallinn                   309  30%

Harjumaa                   98  10%

Raplamaa                   28   3%

Hiiumaa                     5   *%

Saaremaa                   32   3%

Läänemaa                   24   2%

Pärnumaa                   61   6%

Lääne-Virumaa              50   5%

Ida-Virumaa               135  13%

Viljandimaa                42   4%

Jõgevamaa                  31   3%

Järvamaa                   28   3%

Tartumaa                  109  11%

Valgamaa                   32   3%

Võrumaa                    26   3%

Põlvamaa                   18   2%

Koht

Tallinn                   309  30%

Muu suurlinn              198  19%

MK-keskus                 101  10%

väikelinn, alev           131  13%

alevik                     96   9%

küla                      191  19%

Keel

eesti                     753  73%

vene                      273  27%

Sugu

mees                      480  47%

naine                     547  53%

Vanus

15..34                    390  38%

35..54                    361  35%

55..74                    276  27%

Rahvus

eestlane                  715  70%

venelane                  271  26%

muu                        41   4%

Haridus

alg- või põhiharidus      176  17%

kutseharidus (ilma

keskhariduseta)            33   3%

kesk- või

gümnaasiumiharidus        258  25%

kutsekeskharidus           98  10%

keskeriharidus            246  24%

kõrgharidus               206  20%

Perekonnaseis

vallaline                 256  25%

lahutatud                 105  10%

lesk                       80   8%

abielus, vabaabielus      581  57%

Olete peres suurima sissetuleku tooja?

Jah                       548  53%

Ei                        462  45%

Olete peres peamine igapäevaste sisseostude tegija?

Jah                       483  47%

Ei                        260  25%

ostame koos               268  26%

Sissetulek pereliikme kohta kuus puhtalt kätte

alla 1000                   9   1%

1001-2000                  50   5%

2001-3000                 115  11%

3001-4000                 208  20%

4001-5000                 129  13%

5001-6000                 114  11%

6001-7000                  69   7%

7001-8000                  58   6%

8001-9000                  51   5%

9000+                      94   9%

vastamata                 130  13%

Kes Te olete peamiselt?

Palgatöötaja              592  58%

Talunik                     8   1%

Vabakutseline               8   1%

Ettevõtja, FIE             48   5%

Õpilane, üliõpilane       108  11%

Kodune                     63   6%

Töötu                      19   2%

Pensionär                 174  17%

muu                         2   *%

Pere suurus

1                         178  17%

2-3                       545  53%

4+                        304  30%

· Lisaks mõnedele sotsiaaldemograafilistele tunnustele, mille lõikes alljärgnevaid teemasid käsitletakse, on uuringu muu osa põhjal loodud ka lisatunnus ning vastavad tarbijatüübid:
1-tarbib (mistahes) alkoholi vähemalt kord kolme päeva jooksu
2-tarbib vähemalt kord nädala kuni kahe jooksul

3-tarbib kord kuus või harvem 
1. Alkoholi Tarbijate üldine osakaal elanikkonna seas ja enamtarbitavad joogid
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Kommentaariks

Karsklase mõiste ei tulene siinkohal traditsioonilisest alkoholi põhimõtteliselt mittetarbiva inimes määratlusest vaid see on osa vastajaist, kes väitis igas seitsmest alkohoolsete jookide põhirühmas (K 1-7), et ei tarbi neid üldse. Seega lähevad arvesse ka noored (valim alates 15 a) ning vanem generatsioon (kuni 74 aastat), kus sageli samuti mittetarbijaid enam.

Võrreldes 2006 aast uuringuga, on alkoholi mittetarbijate osa kogu Eestis veidi suurenenud, kuid Tallinnas on protsess vastupidine. Viimast on otseselt raske seletada, kuna nähtus võib sõltuda mitmetest muudest teguritest, peale alkoholi tarbimise/mittetarbimise määratluse (elanikkonna struktuuri muutused, tarbijate struktuuri muutused vms). Vaatamata võimalikele seletustele ei saa seega öelda, et alkoholi tarbijate hulk oleks Tallinnas vähenenud, vaid on pigem suurenenud.
Võrreldes aga enamtarbitavaid jooke (3 peamise summa), näib et Tallinnas on võrreldes 2006 aastaga kasvanud peamiselt õlle ja punase veini, ehk lahjade jookide tarbijate osa. Muudes jookides kasvu pole või on tegu tarbijate vähenemisega. 
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2006-2007, piirkonna lõikes
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2006-2007, tarbimissageduse lõikes
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2006-2007, piirkonna lõikes
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2006-2007, tarbimissageduse lõikes
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Samas on selgelt näha, et nii Tallinnas kui mujal Eestis on kasvanud nende inimeste osa, kel on kodus alkoholi. Seejuures on Tallinnas kasv suurem (8%-punkti) kui mujal Eestis (2%-punkti). Siinkohal näib küll, et jookide öise ja õhtuste müügipiirangute rakendamise tulemuseks on vähemalt esialgu kodus oleva alkoholi omajate hulga suurenemine. Viimane omakorda võib kaudselt mõjutada ka tarbimise suurenemist. Võimalik, et protsess mõne aja pärast taandub, kuid esialgu on müügipiirangute nimetatud kaasmõju ilmne.

Sellega seoses on näha ka huvitav aspekt. Kodus on nüüd alkoholi varasemaga võrreldes enam just mõõdukate ja väheste tarbijate rühmas, kuid mitte sagedaste tarbijate rühmas (isegi vähenenud)
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2006-2007, piirkonna lõikes
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Järgnevad 2 graafikut dubleerivad viimast joongraafikut, mis annab ehk parema ülevaate vähemtarbitavatest jookidest.
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 Kodus oleva alkoholi liik III
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2. Hoiakuline hinnatundlikkus võimaliku hinnatõusu suhtes
Hoiakuliseks nimetame järgnevat hinnatundlikkuse tulemust põhjusel, et küsitlusuuring ei saa enamat näidata ning tegelik hinnatundlikkus selguks kas vastavates reaaltestides või tegelikus elus.

Metoodiliselt ehitati aga küsimus üles järgmiselt

	A43. Pidades silmas teie poolt enamtarbitavaid alkohoolseid jooke (mida nimetasite küsimuses A8), siis kuidas muutuks teie tarbimine juhul kui alkohoolsete jookide hinnad tõuseks…

ALUSTA KÜSIMIST ÜLEMISEST REAST, KÜSI IGA RIDA LÄBI JA MÄRGI VASTUS IGALE REALE NIIKAUA KUI VASTAB NR 4 – tarbiks üldse tunduvalt vähem, SEEJÄREL KATKESTA JA VÕTA JÄRGMINE KÜSIMUS.

	                          tarbimine(
Kui hinnad tõuseks… 
	Ei muutuks
	Tarbiks samu jooke, kuid veidi vähem
	Läheks üle odavamate markide või jookide peale
	Tarbiks alkoholi üldse tunduvalt vähem

	…5%
	1
	2
	3
	4

	…10%
	1
	2
	3
	4

	…15%
	1
	2
	3
	4

	…20%
	1
	2
	3
	4

	…25%
	1
	2
	3
	4

	…30%
	1
	2
	3
	4

	…35%
	1
	2
	3
	4

	…40%
	1
	2
	3
	4

	…45%
	1
	2
	3
	4

	…50%
	1
	2
	3
	4


Seega tekib võimalus jälgida vastuste muutust astmeliselt. Pärast 4-nda variandi juures vastamise lõpetamist lisatakse see variant aga automaatselt ka järgmistele hinnatõusu astmetele (kui neid veel jäi)

Nagu järgnevatest tulemustest (lk.5) näeme, muutuvad alkoholi tarbimishoiakud 5%-se hinnatõusu intervallide lõikes suhteliselt ühtlaselt. Veidi suurem muutus näib aset leidvat 20%-se hinnatõusu juures.

Seejuures on märkimisväärne, et muutus väljendub peamiselt tarbimise vähenemises – kas siis samade jookide osas või tervikuna – kuid ei avaldu oluliselt odavamatele jookidele üleminekus.

Seejuures on nimetatud trend suhteliselt sarnane kõigis vanuserühmades.

Aktiivsemate tarbijate puhul on keskmises enam märgata siiski seda, et esmalt väheneb enam samade jookide tarbimine ja suureneb odavamatele jookidele üleminek ning tarbimise üldine vähenemine ilmneb hiljem, suurema hinnatõusu juures. Väiksema tarbimisega rühmades, kanaliseerub käitumise muutus kohe peamiselt üldisesse tarbimise vähenemisse.
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3. Öine müügikeeld ja öine alkoholi ost
· 67% küsitletuist väitis, et tema elukohas (linn, vald) kehtib alkoholi öine müügikeeld, 14% väitis, et ei kehti ning 19 protsenti ei teadnud/osanud öelda.
Ilmneb, et mida vanema vastajarühmaga tegu, seda vähem ollakse küsimusega kursis, olenemata sellest, kas selline öine müügikeeld elukohas kehtib või mitte.

Tallinnas, kus öine müügikeeld teatavasti kehtib, oli keeluga kursis 91% küsitletuist.

Arusaadavalt on ka sagedasemad tarbijad keeluga/mittekeeluga enam kursis, kuna ei oska öelda vastuseid on rühmas vähem.

· 90% küsitletuist pole viimase 2 kuu jooksul (arvestades küsitluse hetkest) öösel alkoholi ostnud. Ostnud on seega öösel 10% küsitletuist.
Nooremas rühmas on tulemus madalaim – 82% pole ostnud ning sama tulemus on ka aktiivseima tarbijarühmas.

Tallinnas on vastav tulemus 93%, ehk 7% tallinlastest on siiski vähemalt korra selle võimaluse leidnud.

Juhul kui öösel alkoholi ostetakse, on peamisteks ostukohtadeks restoranid-baarid-pubid, bensiinijaamad, või öised kauplused

Pooled öistest ostjatest on ostnud kanget alkoholi, kolmandik õlut. Muude jookide osatähtsus öistes ostudes on väiksem

· Täielikult pooldab öist alkoholi müügikeeldu 66% küsitletuist ning osalisi piiranguid veel 7% (milliseid, seda ei täpsustatud). 

Öist alkoholi müügikeeldu ei poolda 18% ja seisukohta ei oma 8% küsitletuist.

Enim on öise müügikeelu mittepooldajaid aktiivses tarbijarühmas (30%)
· Öise müügikeelu sobivaim algusaeg hajub vastustes üsna tuntavalt ning väge selget eelistust välja ei joonistu.

Mõnevõrra enam on toetajaid kell 20 variandil (toetus 29%), seda peamiselt tallinlaste arvel (43%), kus nimetatud aeg on ilmselt juba osaliselt harjumuseks muutumas, ning vanema elanikerühma arvel (36%)
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RIDA:A46. Kuskohalt olete viimase 2 kuu jooksul neid jooke öösiti ostnud?

VEERG: Koht - Tallinn, muu Eesti

BAAS: öisel ajal alkoholi ostjad

                          KÕIK  Tal-   muu

                                linn Eesti

VASTAJATE ARV               62    10    52

öistest kauplustest

kodupiirkonnas              24%   11%   26%

öistest kauplustest

naaberpiirkonnas

(linnas, vallas)            26%   44%   22%

bensiinijaamadest

kodupiirkonnas              30%    -%   36%

bensiinijaamadest

naaberpiirkonnas

(linnas, vallas)            21%   44%   16%

baaridest, restoranidest

kaasa kodupiirkonnas        31%   22%   33%

baaridest, restoranidest

kaasa naaberpiirkonnas

(linnas, vallas)            13%    -%   15%

mitteametlikest

müügikohtadest

või kellegi käest otse       5%   11%    3%
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4. Alkoholi reklaam

· Alkoholi reklaami märkab üldiselt 34% küsitletutest, vahetevahel 28%, üldiselt mitte 13% ja üldse mitte 24%. 

Seega, enam-vähem arvestatavat sihtrühma on veidi üle 60% elanikkonnast. Nooremas rühmas on alkoholireklaamide märgatavus keskmisest veidi kõrgem, vanimas rühmas madalam.

Tarbijarühmiti olulist erinevust pole, kuid vähem märkavad need, kes ei tarbi alkoholi üldse.

· Ülekaalukalt mõjusaim kanal alkoholireklaami märgatavuselt on televisioon – esimese kanalina nimetab seda 78% ja teise kanalina 9% alkoholireklaami märkajaist. Kõigi ülejäänud kanalite roll on väike, kusjuures teiseks osutub kauplustes nähtav reklaam.
· 37% elanikkonnast väidab, et suhtuvad alkoholi reklaami neutraalselt ja see ei häiri neid, 33% küsitletuist leiab, et alkoholi reklaam tuleks täiesti ära keelata ja 23% pooldab senisest suuremate piirangute kehtestamist. Seega pooldab kas edasisi piiranguid või päris keelustamist 60% täiskasvanud elanikkonnast.

Negatiivne suhtumine kasvab seejuures üsna selgelt koos vanusega (mida vanem, seda enam negatiivne suhtumine) ning koos tarbimise vähenemisega (mida väiksem tarbija, seda negatiivsem suhtumine)
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5. Alkoholi tähendus, ehk üldine väärtuspilt alkoholi suhtes.

Siin saame esitada trendi alates aastast 1998
Üldine pilt on, et Eestis on aastate jooksul peetud alkoholi peamiselt 3 väärtuse kandjaks (trendi diagrammis ei kajastu karsklaste arvamus, vaid ainult alkoholi vähem või rohkem tarbivate elanike arvamus):

1. pingete maandamise ja lõõgastuse vahend

2. seltskondliku õhkkonna parandaja

3. rituaalide ja kommete element

Viimase kahe aasta jooksul on aga toimunud üsna märkimisväärne muutus – teisele kohale on tõusnud rituaalide ja kommete elemendi tähendus ning kiiresti on taandumas seltskondliku õhkkonna parandamise tähendus

Samuti näib, et alkohol kui halb ja tarbetu harjumus, mis alates 90-te aastate lõpust kuni selle kümnendi keskpaigani oli tähendusena selgelt 4. kohal ja mis 2005 ja 2006 aastal kaotas oma  aktuaalsuse, on taas aktualiseerumas ning tõusnud uuesti 4. kohale.
Ülejäänud, enamasti ekstreemsemad hoiakud, pole aga kunagi erilist kandepinda omanud, kuigi statistiliselt väheolulisi kõikumisi esineb.

Märkimisväärne on, et alkoholi esimene tähendus – pingete maandamise ja lõõgastuse vahend – on keskmisest enam iseloomulik just nooremale rühmale ja aktiivsematele tarbijarühmadele. Vanemale rühmale ja vähestele tarbijatele tähendab alkohol kõige enam kommete ja rituaalide elementi, vanemale rühmale sageli ka arstirohtu.

Märgatavalt erinev on mõistagi alkoholi üldse mitte tarbiva rühma väärtuspilt. Nende jaoks on alkohol kas halb ja tarbetu harjumus või tervise kahjustaja ning laostaja
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Lisa. Küsimustik
	Kui sageli Te keskmiselt tarbite järgmisi alkohoolseid jooke?  

	A1.Siidrid
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 


	A2. Lahjad kokteiljoogid, valmissegud (long drink, cooler, breezer jms)?
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 


	A3. Õlu 
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 


	A4. Veinid 
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 


	A5. Viinad 
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 



	A6. Muud kanged joogid (viski, konjak,brändi,rumm jms)
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 


	A7. Liköörid
	1. iga päev
2. kord 2-3 päeva jooksul
3. kord nädalas
4. kord kahe nädala jooksul
5. kord kuus
6. harvem kui kord kuus
7. ei tarbi üldse 



NB! KUI KÕIKIDES ÜLALTOODUD JOOKIDES ON VASTUS 7.ei tarbi üldse, EHK VASTAJA EI TARBI ÜLDSE MINGIT ALKOHOLI, JÄTKA A48. ÜLEJÄÄNUTEGA JÄTKA SIIT EDASI

	A8. Milliseid järgmistest alkohoolsetest jookidest Te kõige enam tarbite?


	NÄITA KAART A1




1. Kõige enam
nr. …….

2. teiseks
nr. …….
3. kolmandaks      nr. …….
Kui muu (18) siis mis? …………………………………………………………………………………………………………
	A41. Kas Teil praegu on kodus alkoholi?
	1. jah on

2. ei ole (JÄTKA A41

	A42. Millist alkoholi Teil praegu kodus on?

NÄITA KAART A1

	1. On …
nr. ……



nr. ……


nr. ……


                       nr. ……


	A43. Pidades silmas teie poolt enamtarbitavaid alkohoolseid jooke (mida nimetasite küsimuses A8), siis kuidas muutuks teie tarbimine juhul kui alkohoolsete jookide hinnad tõuseks…

ALUSTA KÜSIMIST ÜLEMISEST REAST, KÜSI IGA RIDA LÄBI JA MÄRGI VASTUS IGALE REALE NIIKAUA KUI VASTAB NR 4 – tarbiks üldse tunduvalt vähem, SEEJÄREL KATKESTA JA VÕTA JÄRGMINE KÜSIMUS.

	                          tarbimine(
Kui hinnad tõuseks… 
	Ei muutuks
	Tarbiks samu jooke, kuid veidi vähem
	Läheks üle odavamate markide või jookide peale
	Tarbiks alkoholi üldse tunduvalt vähem

	…5%
	1
	2
	3
	4

	…10%
	1
	2
	3
	4

	…15%
	1
	2
	3
	4

	…20%
	1
	2
	3
	4

	…25%
	1
	2
	3
	4

	…30%
	1
	2
	3
	4

	…35%
	1
	2
	3
	4

	…40%
	1
	2
	3
	4

	…45%
	1
	2
	3
	4

	…50%
	1
	2
	3
	4


	A44. Kas Teie kodupiirkonnas (linnas, vallas) kehtib alkohoolsete jookide öine müügikeeld?
	1. Jah kehtib

2. Ei kehti

3. Ei tea

	A45. Kas Te olete viimase kahe kuu jooksul öösel alkohoolseid jooke ostnud ja kui sageli?
	1. mitte kordagi ( JÄTKA A48
2. 1-2 korda

3. 3-5 korda

4. 6-10 korda

5. üle 10 korra

	A46. Kuskohalt olete viimase 2 kuu jooksul neid jooke öösiti ostnud? LASE NIMETADA KÕIK KOHAD, KUSKOHALT ON OSTNUD

KAART A11


	NR _____   NR_____ 
NR_____  NR_____

	A47. Milliseid jooke olete viimase 2 kuu jooksul öösiti ostnud?
	1. kangeid jooke

2. veine

3. õlut

4. muid lahjasid jooke (long drink, siidrid, kokteilid)


	A48. Kas te üldiselt pooldate alkoholi öist müügikeeldu?
	1. ei poolda üldse ( JÄTKA A50
2. jah, pooldan täielikult

3. pooldan osalisi piiranguid ( mis mõttes?

KIRJUTA
_____________________________
4. RASKE ÖELDA / EI HUVITA ( JÄTKA A50


	A49. Mis kellast õhtul peaks Teie arvates alkohoolsete jookide müügi keelama/piirama?

ÄRA LOE ETTE, KÜSI JA MÄRGI ISE
	1. Kell 24

2. Kell 23

3. Kell 22

4. Kell 21

5. Kell 20

6. Kell 19

7. Muu  aeg ________________________



	A50. Kas Te panete tähele, märkate alkoholireklaame?
	1. jah, üldiselt küll

2. vahete-vahel

3. väga harva

4. üldiselt mitte   ( JÄTKA KÜS. A52


	A51. Kuskohal Te alkoholireklaame  tähele panete?

TUTVUSTA NIMEKIRJA 

1. raadios

2. ajakirjades

3. ajalehtedes
4. televisioonis
5. tänavaplakatitel
6. kauplustes
7. internetis

8. mujal  (  
	Kõige enam   nr____

Teisena          nr____

KIRJUTA…………………………….


	A52. Kuidas te üldiselt suhtute alkoholireklaami?

TUTVUSTA VARIANTE
	1. see tuleks täiesti ära keelata

2. seda tuleks võrreldes praegusega veel piirata

3. neutraalselt, see ei häiri mind

4. pigem positiivselt, annab veidi vürtsi üldisesse reklaamikeskkonda

5. väga positiivselt, annab infot ja aitab valikuid teha



	A53. Millist tähendust omab Teie jaoks alkohol? 

ÜKS VASTUS.

NÄITA KAART A12


	alkohol on eelkõige
nr. ………

muu, mis? .....................................................


TAUSTANDMED

	Sugu

1. Mees

2. Naine
	Vanus 

______(aastat)
	Rahvus

1. Eestlane

2. Venelane

3. Muu
	Haridus

1. Alg- või põhiharidus

2. Kutseharidus (ilma keskhariduseta)

3. Kesk- või gümnaasiumiharidus

4. Kutsekeskharidus

5. Keskeriharidus

6. Kõrgharidus

	Perekonnaseis

1. Vallaline

2. Lahutatud

3. Lesk

4. Abielus, vabaabielus
	Olete peres suurima sissetuleku tooja?

1. Jah

2. Ei
	Olete peres peamine igapäevaste sisseostude tegija?

1. Jah

2. Ei

3. Ostame koos

	Kui suur on Teie pere keskmine sissetulek ühe liikme kohta kuus?
Liitke kõikide pereliikmete neto-tulud ja jagage pereliikmete arvuga.

1. Alla 1000            6.  5001-6000

2. 1001-2000         7.  6001-7000

3. 2001-3000         8.  7001-8000

4. 3001-4000         9.  8001-9000

5. 4001-5000        10. 9000+


	Kes Te olete peamiselt? 

1. Palgatöötaja (
2. Talunik

3. Vabakutseline

4. Ettevõtja, FIE

5. Õpilane, üliõpilane

6. Kodune

7. Töötu

8. Pensionär

9. Muu /täpsustage/ _____________
	(JUHUL KUI PALGATÖÖTAJA

Mis ametikohal Te töötate?

1. Asutuse/ ettevõtte tippjuht 

2. keskastme juht

3. Tippspetsialist

4. Keskastme spetsialist 

5. Kontoriametnik

6. Isiku- või klienditeenindaja

7. Oskustööline

8. Seadme- või masinaopaator, mootorsõiduki juht

9. Lihttööline

10. Muu /kirjutage/ ________________

	Kodu tüüp

1. Individuaalmaja

2. Osa individuaalmajast

3. Ridaelamuboks

4. Korter kuni 12 korteriga majas

5. Korter üle 12 korteriga majas
	Elukoht Tallinnas (vastavad tallinlased)
	Kas Te olete:

1. Eesti Vabariigi kodanik

2. Muu riigi kodanik 
3. Kodakondsuseta

	
	1. Lasnamäe

2. Mustamäe

3. Haabersti / Õismäe

4. Kesklinn
	5. Kristiine

6. Nõmme

7.  Kopli/Kalamaja/Pelgulinn
8. Pirita/Merivälja
	

	Leibkonna koosseis                                     Arv
1. töötavaid täiskasvanuid                             ……

2. tööealisi mittetöötavaid täiskasvanuid       ……

3. kuni 16-aastaseid lapsi                              ……                     

4. 17a. ja  vanemaid õppivaid noori              ……  

5. mittetöötavaid pensionäre                         .…..
Kokku                                                         …….


	Selgitus: Leibkond – koos elavad, ühiste elamiskuludega pereliikmed 

1- kõik üle 17-aastased (k.a.) töötavad liikmed, sh. töötavad pensionärid

2- kõik üle 17-aastased (k.a.), kes ei õpi, ei tööta ega saa ka pensioni

3- kaasa arvatud 16-aastased

4- noored, kes õpivad ja ei tööta või töötavad juhuslikult, ajutistel töödel

5- pensionärid (sh. invaliidsuspensionärid), kes ei tööta või töötavad juhuslikult, ajutistel töödel





Tallinn


detsember 2007









- 2 –

[image: image39.png]